Marketing




Misign )
Formar profesionales integrales con competencias cientificas,
técnicas y compromiso social humanistico; generar conocimientos
desde una perspectiva multi, inter y transdisciplinaria en
correspondencia con las demandas de las personas, las familias y
comunidades del pais, en el contexto politico, social, ambiental y
econémico.

La Universidad Nacional Multidisciplinaria Ricardo Morales Avilés, es
una Universidad puadblica acreditada, de referencia nacional en la
formacion de profesionales de pregrado, grado y posgrado,
sustentada en los principios éticos y en un modelo educativo
centrado en la personag, la familia y la comunidad, que aporta al
desarrollo humano, social, ambiental, econdmico, tecnoldgico y multi
e intercultural por medio de la generacidn de conocimiento y en
correspondencia con las necesidades nacionales y regionales.




Plande
ESIII0S

Afe ceacénmico

I Semestre

» Curso de Identidad Nacional y Orgullo Patrio
Inglés |
Historia e Identidad Nacional
Contabilidad |
Pensamiento Matematico para la Administracion
Introduccidn al Marketing

Il Semestre

Inglés i

Ofimatica

Taller de Lectura y Redaccidn
Contabilidad I
Administracion |

Producto, Bienes y Servicios

AR ceccltmmico

Il Semestre

Inglés Il

Derecho Empresarial

Administracion |I

Contabilidad de Costos

Andlisis Econédmico

Métodos y Técnicas de Fijacion de Precios

IV Semestre

Derecho Laboral

Estadistica

Matemadatica Financiera

Técnicas de Investigacién Documental
Psicologia del Consumidor
Distribucidén Mercadoldgica




AreajdelConocimientol
CienciasieconomicasiyiAdministrative

Afe ceacénmico

V Semestre

Técnicas de Elaboracion de Presupuestos y Costos
Finanzas |
Metodologia de la Investigacion
Filosofia
Gestion del Talento Humano
» Comunicacién Mercadoldgica

VI Semestre
Finanzas |l
Sociologia Empresarial
Fundamentos Interculturales para la Paz
Técnicas Elementales de Ventas
Administracion Publicitaria y Relaciones PUblicas
Marketing Detallista

AR ceccltmmico

VIl Semestre

Investigacion de Operaciones

Gestion Metacognitiva del Desempefio Profesional
Pensamiento Creativo, Emprendimiento e Innovacion
Comercio Electrénico

Administracion del Area de Ventas

Marketing Internacional |

VIll Semestre

Etica Profesional

Investigacion de Mercados |

Atencion al Cliente y Control de Calidad
Cadena de Suministro y Abasto
Marketing Agroindustrial

Marketing Internacional I




Afe ceacénmico

IX Semestre

» Formulacidon y Evaluacion de Proyectos
= Marketing de Servicios

» Investigacién de Mercados |

= Planificacion Estratégica de Marketing
 Précticas Profesionales

» Modalidad de Graduacion
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Modalidad Turno o CUR 4 afos y
Semipresencial o « Sabatino 1semestre
por encuentro = . E e =p Masaya

Presencial ———S <Matutino =} Carazo

Semipresencial o « Sabatino Carazo
por encuentro 2 =2

Presencial ——— +Matutino = Granada




